Coca-Cola storsatsar i Kina

| juni dppnade Coca-Cola
sina tva senaste anléggningar
i Kina. Byggena som kostade
120 milj SEK vardera dterfinns
i Nanchang i 6st samt Urumg;i
i vast. De tva staderna ska
arligen producera 500 mil]
produkter vardera fér den
narliggande marknaden.

En likadan anlédggning &r
under konstruktion i den
nordkinesiska staden Hohhot,
i vad som &r ett led i Cocao-
Colas planer att expandera

over hela Kina.
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Foretaget planerar att investera 15 miljarder
SEK i Kina 2008 - 2011, vilket kan jam-
foras med 12 miljoner kronor under hela
trettioarsperioden fram till 2008. Redan i
fjol gav satsningen resultat, da Coca-Cola
vixte med 19 procent i virldens folkrikaste
land. Trots konjukturldget vixte foretaget
dven under 2009 ars forsta sex manader med
13 procent i Kina, jamfort med endast 2 pro-
cent globalt.

Coca-Colas VD Mubhtar Kent forklarar
jattesatsningen med Kinas enorma
potential. Trots att viarldsekonomin i ar
kommer att backa, tros Kinas ekonomi
véixa med 6 - 8 procent. Han pekar ocksa
pa att kineser i genomsnitt bara forbrukar

Tack vare inhemsk produktion kan Coca-Cola hélla nere priserna pé sina produkter och géra dem

populéra bland hela folket. En 33 cl-burk kostar knappt 2 SEK.

25 Coca-Cola-produkter arligen, jamfort
med genomsnittsamerikanens ver 500
produkter. Dessutom kommer ytterligare
300 miljoner kineser att bli storstadsbor
innan ar 2020 — en siffra lika stor som hela
USAs befolkning.

Te och juice
Coca-Colas produkter utgér idag ca 50 pro-
cent av de kolsyrade dryckerna pa den
kinesiska marknaden. Nésta steg for Coca-
Cola blir att silja andra populdra kinesiska
drycker som te och juice.

I och med att kineserna far mer pengar
och utbildning, vixer marknaden for eko-
logiska och hilsosamma drycker.
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Efter flera decenniers franvaro kunde Coca-
Cola 1979 ater borja verka pa den kinesiska
marknaden, i och med liberaliseringen av
landets ekonomi.

Tidigare i ar forsokte Coca-Cola kdpa
Kinas storsta juiceforetag Huiyuan, men
fick nobben trots ett bud pa ca 20 miljarder
SEK.

Kina passerade nyligen Brasilien som
Coca-Colas tredje storsta marknad réknat
i volym, efter USA och Mexiko. Hur
stor vinst som gors i varje land forblir en
foretagshemlighet.
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